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מאז ומעולם עורכת דין בתחום הקניין הרוחני. 
נחשפתי לתחום במהלך לימודי המשפטים והוקסמתי. 

בשנים ראשונות בתחום עסקתי בעיקר בלטיגציה בבתי משפט
ובפני רשם הפטנטים וסימני המסחר בתיקים  שונים סימני
מסחר, זכויות יוצרים עיצובים ופטנטים במשרדים מובילים

בתחום: גילת ברקת וסורוקר אגמון נורדמן. 
בעלת תואר שני בקניין רוחני מאוניבסיטת Cardozo, ניו יורק . 
עבדתי כיועצת משפטית בחברת מלאנוקס )כיום נבידיה( שם

גם ניהלתי בין היתר את סימני המסחר של החברה. 
כיום, זה שלוש שנים מנהלת מחלקת סימני מסחר במשרד

סורוקר אגמון נורדמן. 
אוהבת לבנות פזלים רבי חלקים ואמא ל -4. 




מי אני? 



WHAT THE GUIDELINES
INCLUDE:

General background - what is a Trademark? 

Company Trademark Policy

Brand Strategy - What to file? how to file?

where to file? search ?

Maintenance - Use - how to use? proof of

use? renewals/ maintaining Trademark

database. 

Special Trademarks

Domain names



WHAT IS A
TRADEMARK?

Identifies products or services of a

particular source from those of

others.

Can be a sign, word, design, color,

2D, 3D, combination of them. 

Distinctiveness is required. 

Kind of Trademarks: Generic |

Suggestive | Descriptive| Arbitrary

Registered Trademark/well-known

Classes

https://en.wikipedia.org/wiki/Good_(economics_and_accounting)
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies


IS REGISTERING A TM IS A MUST?

Exclusivity; Uniqueness

Enforcement

Customs

International

Application/Registration

Property



Brand Strategy/Policy

Who decides which mark will be

used and or registered?

What the mark will be?

How will it be used?

For which goods/services?

Where will it be used? 

Questions before filing:

1.

2.

3.

4.

5.

Create a policy - flow chart



WHAT AND HOW TO FILE

Word Mark - best protection

Avoid Descriptive words

Avoid using generic words

Avoid using personal

name/surname 

Fewer words - stronger mark

Black and White mark - better

than color mark

https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies
https://en.wikipedia.org/wiki/Service_economies


PREFORM A SEARCH

Online Search - Google

Official Search

Trademarks Offices websites

WIPO - Global Brand Database

https://www3.wipo.int/branddb/en/ 





STATE FILING

HOW AND WHERE TO FILE?

MADRID PROTOCOL FILING



RENEWALS

Every 10 years 

Maintain updated

database/use renewal agent

check if the mark is indeed in

used 

hold internal database

MAITANANCE
USE OF THE MARK

Keep evidence of use

Use the mark in a consistent way -

same log, same color

Show the mark on a

product/pakage/website/manuals



SPECIAL TRADEMARKS

2D MARK COLOR MARK 3D MARK SOUND MARK



The connection to Trademark

Registration of Domain Names

Dispute resolution

DOMAIN NAMES
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